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GUÍA DE MARCA


Inserta tu logo aquí
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NOMBRE DE TU MARCA

ESLOGAN




Fecha de última actualización
Persona encargada de crear o modificar
Puesto en la empresa



I. RESUMEN DE IDENTIDAD
Describe la esencia de tu negocio. Responde a las preguntas:
· ¿Qué hace tu marca?
· ¿Por qué existe? (problema que resuelve)
· ¿Qué la hace única?

II. MISIÓN, VISIÓN Y VALORES
Ayuda a alinear la comunicación y decisiones futuras relacionadas con tu empresa o proyecto. 
· MISIÓN: Descríbela aquí.
· VISIÓN: Descríbela aquí.
· VALORES:  
· Descríbelos aquí.

III. PERSONALIDAD DE LA MARCA
Define cómo debe comportarse y “hablar” tu marca. Sirve hacerte las siguientes preguntas:
· Si tu marca fuera una persona, sería: Alegre, formal, cercana, empática…
· Tono y voz de la marca: profesional, informal y divertida, técnico, pero claro…
· NO es: fría, elitista, autoritaria…

IV. PÚBLICO IDEAL
Describe tu cliente ideal, ese al que aspiras cada vez que te imaginas con la agenda llena.
· ¿Cuál es su perfil demográfico? Su edad, intereses, comportamientos de compra…
· ¿Qué problemas enfrenta? Dolores, frustraciones comunes de tu público.
· ¿Cómo tu marca le ayuda? Beneficios de contratarte, pero que se alinean a sus problemas directamente.




V. PROPUESTA DE VALOR
¿Por qué tú? ¿Por qué deberían elegirte, a ti y tu marca? ¿Qué les prometes? ¿Cuáles son tus diferenciadores claves? Quizá atención personalizada, rapidez, calidad, experiencia…

VI. PALETA DE COLORES
Es importante que al escoger tus colores conozcas sus códigos en hex o RGB para mantener la misma coherencia. Herramientas como Canva han facilitado mucho la consistencia en identidad visual porque permite crear un perfil de tu marca, considera hacerlo.  

	COLOR
	NOMBRE
	CÓDIGO HEX
	USO

	
	
	
	PRINCIPAL

	
	
	
	SECUNDARIO

	
	
	
	ACCENT



VII. TIPOGRAFÍA
No olvides que esto da mucha personalidad a tu marca. 
	NOMBRE DE FUENTE
	USO
	EJEMPLO DE APLICACIÓN

	
	Título
	

	
	Subtítulo
	

	
	Texto
	

	
	Firma
	



VIII. IMAGEN Y ESTILO VISUAL
Define el estilo visual general: fotos, ilustraciones tipo mood board, iconos específicos de tu marca… Aprovecha y describe tu estilo. Puedes hacer búsquedas en Pinterest de estilo e identificar con qué estilo de arte te encuentras más alineadx.



IX. PALABRAS CLAVES Y MENSAJE 
Esto servirá mucho para el contenido digital de tu marca. 
· Frases que definen tu marca, aunque no sean tu slogan.
· Palabras claves que quieres reforzar repitiendo con frecuencia.
· Palabras o frases que quieres evitar como “barato”, “garantizado”, etc.
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Si quieres llevar esta guía al próximo nivel con ayuda profesional, agenda tu cita estratégica con en wrkflowpr.com o contáctanos. No olvides que puedes obtener más recursos educativos gratuitos en nuestra página o participar de nuestros webinar gratuitos mensuales.



Aviso de propiedad intelectual: Este material ha sido desarrollado por WrkFlow LLC con fines educativos y de apoyo empresarial. Su descarga no implica transferencia de derechos sobre el contenido. Queda prohibida su reproducción, distribución o modificación total o parcial, por cualquier medio, sin la autorización previa y por escrito de WrkFlow LLC.
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